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NOS PARTENARIATS PRODUITS 
Notre planète et notre société sont menacées par la sur-consommation, et plus largement par une consommation 
« irresponsable ». Cette consommation participe largement à la destruction de la biodiversité et à l’augmentation 
fulgurante de l’empreinte écologique. Choisir des produits responsables est une façon concrète de faire du 
développement durable une réalité, un nouveau mode de consommation que chacun peut adopter à son échelle. 

Depuis près de 10 ans, le WWF développe des partenariats produits avec des entreprises manifestant une volonté forte de 
réduire l’impact de leurs produits sur l’environnement. 

En bas de page, découvrez tous les partenaires produits du WWF. 

PARTENARIATS PRODUITS EN PRATIQUE

Tout partenariat produit nécessite trois pré requis incontournables : 

une démarche de progrès environnementale : le produit concerné doit avant tout satisfaire un certain nombre de critères 
environnementaux définis par les experts du WWF. Mais l’entreprise doit aussi s’engager dans une démarche de progrès 
pour continuer à améliorer l’éco-conception de son produit, et ainsi en faire un moteur d’évolution de sa catégorie
une communication des messages du WWF : avec la mise en avant des avantages écologiques du produit mais aussi un 
relais, sur le packaging ou la PLV, des enjeux environnementaux, des éco-gestes et des actions du WWF
un soutien financier : pour chaque produit acheté, une partie du prix est reversée au WWF pour soutenir ses actions de 
protection de l’environnement.

LE WWF EST-IL UN LABEL ?

Une étude récente, menée par l’IFOP, révèle que le logo du WWF est perçu, par les Français, comme un label 
environnemental. 

Le WWF n’est pas un label ! Mais cette étude souligne la responsabilité du WWF vis-à-vis du consommateur, et justifie 
d’autant plus les exigences environnementales que le WWF peut demander à ses partenaires. Les produits logotés WWF 
doivent présenter un véritable avantage écologique. 

D’ailleurs, la présence d’un eco-label sur un produit est souvent un des éco-critères minimum pour un accord de licence avec 
le WWF. Le WWF est membre du Comité Français des Eco-Labels, il soutient et promeut les eco-labels dans le but de faire 
évoluer la labellisation vers : 

une plus grande homogénéité (vs. les auto-déclarations)
de plus hauts standards d’exigences écologiques, dans certains cas
et un accroissement du nombre de catégories de produits disposant d’un écolabel.

PRODUITS ECOLOGIQUES - NOUVELLES ATTENTES DES CONSOMMATEURS

Les Français sont en train de changer leur mode de vie : ils rejettent le bling-bling, 68% trouvent qu’on leur propose des 
produits trop sophistiqués qui ne correspondent pas vraiment à leurs besoins et attentes ; et 76% des Français disent 
privilégier des produits respectueux de l’environnement "même s’ils coûtent un peu plus cher. (Source : étude 
IFOP, février 2009) 

66% des Français déclarent faire des achats responsables , dont 20% régulièrement. Pour 46% d'entre eux, consommer 
de manière responsable consiste d'abord à consommer moins de produits superflus. Pour 90% des Français, la crise 
représente par ailleurs une occasion de revoir nos modes de vie et de consommation. (Source : Ethicity, "Les Français et la 
consommation durable", 2009) 

34% des Européens (contre 32% en 2007) affirment ainsi acheter régulièrement des produits verts. Malgré la crise 
économique et financière, les citoyens sont de plus en plus sensibles aux dégradations de l'environnement et adaptent leurs 
comportements d'achats en conséquence (Source : "Capturing the green advantage for consumer companies", le Boston 
Consulting Group, janvier 2009) 

Pour près de 30% des Français , un produit permettant de consommer responsable doit être en priorité un produit 
fabriqué localement . Par ailleurs, l'origine des matières premières et le lieu de fabrication sont au cœur des attentes 
d'informations sur les étiquettes (65,4% des réponses). Source : Ethicity, "Les Français et la consommation durable", 2009) 

Développer de nouveaux modes d'échange et passer de l'approche produit à l'approche service : 28,5 % des femmes se disent 
ainsi prêtes à échanger un produit pour un autre en matière de mode et d'habillement. (Source : Ethicity, "Les Français et la 
consommation durable", 2009) 85% des Français souhaitent une information sur les étiquettes concernant l’impact 
environnemental des produits (Source Ethicity 2008) 

LES PARTENAIRES PRODUITS DU WWF-FRANCE

Les partenariats produits sont un véritable levier d’action pour mener à bien la mission du WWF. L’objectif des partenariats 
produits, au-delà de renforcer la proximité entre l’ONG et le grand public, est de favoriser une transformation du marché vers 
une production et une consommation responsable. 
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Pour plus d'informations sur nos différents partenariats produits, merci de cliquer sur les logos 
ci-dessous. 
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